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Capitulo 12: La cadena vitivinicola en Cérdoba®

En Cordoba se ha desarrollado la industria del vino desde la instalacion de los jesuitas en la
provincia a comienzos del siglo XVII, por lo cual posee una larga tradicion. Si bien no es la
region vitivinicola por excelencia, sus condiciones agronémicas y la localizacion de las regiones
productivas en zonas con atractivos turisticos, permiten pensar en un mayor desarrollo futuro
de la totalidad de la cadena vitivinicola en Cdrdoba.

12.1 Introduccion

Si bien el sector predominante en la economia cordobesa es el de los servicios, Cordoba pre-
senta un gran sector agroindustrial, fortalecido por una vasta dotacién de recursos naturales,
lo que hace que se destaque a nivel nacional. En especial en aquellos departamentos de me-
nores recursos, la actividad agroindustrial es clave para el sostenimiento de la vida social. Es
dentro de este espectro, bajo el cual la vitivinicultura ha tomado relevancia en los ultimos
afios en distintos departamentos con menor desarrollo econémico, generalmente de la mano
de su explotacion beneficiada adicionalmente por el turismo.

La vitivinicultura en Argentina se ha caracterizado como actividad de gran importancia y desa-
rrollo en las zonas que se extienden sobre la precordillera de los Andes, privilegiadas por sus
condiciones climaticas influenciadas por la presencia del cordén montafioso. Sin embargo,
desde la época colonial existieron incipientes emprendimientos en las regiones del centro y
de la costa atlantica del pais.

Un caso particular fue el afianzamiento de los vifiedos primeramente en la ciudad de Colonia
Caroya y sus zonas de influencia (departamento Coldn), en la provincia de Cérdoba, desde
donde los jesuitas exportaron el primer vino de Sudamérica. Este fue el origen de la vitivini-
cultura en la provincia de Cdordoba, por lo que la actividad tiene una larga tradicién en la pro-
vincia, desde el siglo XVII, cuando constituia la principal zona de produccidn del virreinato.

Si bien es cierto que la vitivinicultura en la provincia representa una pequeia porcién de la
actividad a nivel nacional, ha experimentado una fuerte expansién en el ultimo tiempo, tanto
en la produccién de vinos tradicionales como en los de alta calidad. Sus productos compiten
sin inconvenientes en el mercado nacional con los de regiones de vasta trayectoria como
Cuyo y Salta.

Actualmente la vitivinicultura cordobesa comprende una gran cantidad de bodegas y peque-
flos productores artesanales esparcidos por el centro-oeste y norte de la provincia. De esta
manera llevd a que cobren relevancia departamentos como Rio Segundo, Calamuchita, Ischi-
lin, Santa Maria y San Javier. Esta mayor notoriedad del sector fue acompafnada con un mayor
desarrollo turistico, lo cual se tradujo en la incorporacién del Camino del vino como uno de
los senderos turisticos de Cdrdoba, el cual se conforma de tres caminos diferentes en las
zonas mas importantes: Colonia Caroya y alrededores hacia el norte de la capital provincial,
Valle de Calamuchita hacia el sur y Traslasierra al oeste. Esta propuesta permite visitar los

LE| presente capitulo es una sintesis de un documento desarrollado por el IIE, para el Ministerio de Industria, Comer-
cio, Mineria y Desarrollo Cientifico Tecnolédgico de Cérdoba, denominado “Estudio para el Desarrollo, Fortalecimiento
y Modernizacién de la Cadena Vitivinicola en la Provincia de Cérdoba” financiado a través del Consejo Federal de
Inversiones (CFl) bajo el nimero de expediente 14 339 00 01.
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establecimientos procesadores -industriales y artesanales- y recorrer los caminos de la larga
historia de la vitivinicultura en la region.

Consecuentemente, este sector se ha convertido en una actividad con mayor peso dentro de
las economias regionales de la provincia de Cérdoba, siendo un elemento de estimulo eco-
ndémico para departamentos que se encuentran mas rezagados en cuanto a su desarrollo. Y
no solo desde el punto de vista econdmico, a través de la generacién de puestos de trabajo,
de exportaciones, de recursos fiscales, sino que ademas reviste relevancia desde lo social, ya
que es un factor de retencion y atraccion de poblacion.

12.2 Breve panorama internacional

La viticultura entendida como el cultivo sistematico de la vid es una actividad de suma impor-
tancia en varias regiones del mundo como Borgofia en Francia, California en EE.UU. o0 Mendo-
za y San Juan en Argentina. El cultivo de vid a nivel mundial se concentra principalmente en
regiones templadas, pudiendo distinguirse dos franjas viticolas: la primera se encuentra com-
prendida entre las latitudes 50° norte y 30° norte sobre la linea ecuatorial, y la segunda entre
30° sur y 50° sur por debajo del Ecuador.

Analizando la evolucién de las superficies implantadas a nivel mundial se observa en el
Grafico 12.1 que desde mediados de la década del ‘90 esta presentd una gran variabilidad,
con periodos de crecimientos y decrecimientos, aunque aumentando hasta el 2003 a una
tasa del 0,7% interanual, alcanzando un maximo de 7,9 millones de hectéreas (ha). Luego,
decayd continuamente hasta el 2011 registrandose en dicho afio un area cultivada de infe-
riores dimensiones a las de 1998, convirtiéndose en la mas baja en esta ultima década y
media.

Grafico 12.1: Evolucion de produccion y superficie mundial implantada con vid
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Fuente: IIE sobre la base de OIV.

A pesar de la caida de la superficie cultivada desde 2003 a 2011, la produccién de uva au-
mentéd a tasas promedio del 1,3% anual, que demuestran un aumento en la productividad
por hectarea. Esto ultimo queda mas claro si se tiene en cuenta que, mientras en 2003 se
obtenian 79 quintales por hectarea, en 2011 se logré producir 92,5 qqg/ha.
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Por su parte, la distribucién internacional de la superficie cultivada en el afio 2011 quedd
conformada de la siguiente manera: Espafia se mantiene a la cabeza con 1,03 millones de
hectdreas, seguida por Francia con 806 mil hectareas e Italia con 776 mil. Detras se encuen-
tran paises como China (559 mil hectareas), Turquia (con 507 mil hectareas), y Estados Unidos
(con 407 mil hectareas). Un poco mas abajo aparecen paises como Portugal, Irdn y Argentina
(que se ubica en el noveno puesto en importancia). Entre los primeros diez paises (se suma a
la lista Rumania) alcanzan el 66% del drea sembrada de vid del mundo.

En cuanto a los niveles de produccién mundial, China se encuentra a la vanguardia con 91
millones de quintales, en segundo lugar aparece Italia con 71 millones de quintales, luego se
posiciona EE.UU con 67 millones, Francia con 66 millones, Espafia con 57 millones, Turquia
con 43 millones y mas atras Argentina con 30 millones. Este cimulo de paises explica el 61%
de la produccién, es decir, la produccion estd mas concentrada que la superficie sembrada,
dado que los diez principales productores explican el 71% del total cosechado. Del total de la
cosecha mundial de uva, el 68% va a la industrializacion, un 30% se destina a consumo en
fresco y un 2% a pasas de uva.

En cuanto a la fabricacion de vino, la misma ha mostrado una leve tasa ascendente desde
1995 a 2011, con un pico de produccién en 2004. Entre los dos extremos la produccion crecié
un 5,4%, a una tasa del 0,33% anual. Por el lado del consumo, su crecimiento fue a un valor
de 7,4%, lo que representa una tasa anual del 0,45%. Se podria decir que el consumo ha
avanzado mas rapidamente que la produccién en los ultimos dieciséis ainos. El consumo mun-
dial para 2011 (ultimo afio para el cual hay datos) fue de 244 millones de hectolitros.

En relacion a los principales paises productores de vinos, Francia encabeza la lista con una
produccion de 50 millones de hectolitros; en segundo lugar aparece ltalia con 43 millones,
luego Espafia con 33,4 millones. Luego en la cuarta posicion se ubica EE.UU con 19,1 millones
y en la quinta colocacion resalta Argentina con 15,5 millones. Estos cinco paises explican el
60% de la produccion mundial de vinos. Posteriormente sobresalen China (13,2 millones),
Australia (11,2 millones), Chile (10,5 millones), Sudafrica (9,7 millones) y Alemania (9,1 millo-
nes). Estos diez paises son responsables del 85,4% de la produccion mundial.

Por el lado del consumo per capita sobresalen los paises europeos con Luxemburgo a la van-
guardia, consumiendo casi 50 litros por persona al afio. Luego le sigue Francia (46 litros) y
Portugal (43,8 litros). A nivel del total de su poblacidn, el pais que mas consumo realiza tam-
bién es Francia con 29.321.000 hectolitros, seguido por EE.UU. con 28,4 millones de hectoli-
tros. Mas rezagado en tercer lugar aparece ltalia con 23 millones y Alemania con 19,7 millo-
nes. El Cuadro 12.1 se presenta el ranking con los principales consumidores per capita y a
nivel absoluto.

Cuadro 12.1: Principales paises consumidores de vino

Miles de hectolitros

Consumo per cz-ipita2 Litros por aifo Consumo total por afio
1 Luxemburgo 49,8 Francia 29.322
2 Francia 46,4 EE.UU 28.425
3 Portugal 43,8 Italia 23.052
4 Italia 37,9 Alemania 19.707
5 Eslovenia 37,3 China 17.040
6 Suiza 35,5 Reino Unido 12.860
7 Croacia 34,5 Rusia 11.276
8 Dinamarca 32,9 Espafia 9.894

2 . . s . . e
Argentina consumo 24,1 litros per capita y se encuentra en la doceava posicion.
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9 Austria 30,3 Argentina 9.809
10 Bélgica 27,1 Australia 5.265
Fuente: IIE sobre la base de OIV.

12.3 La cadena vitivinicola nacional

La actividad vitivinicola en la Argentina tuvo su auge en la década del "60, con una superficie
cultivada aproximada de 320.000 ha, principalmente con cepajes criollos y europeos de esca-
sa calidad y con sistemas de conduccion® que favorecian la elevada produccién por unidad de
superficie. Estos factores actuaban en detrimento de la calidad del producto obtenido. A
partir de los '80, las exigencias del mercado cambiaron, y los denominados "vinos comunes"
perdieron preponderancia. No obstante, desde fines de los '90 se produjo un cambio en la
actividad, para adaptarse a las nuevas demandas de los consumidores. Asi, comenzé a regis-
trarse un incremento de areas con vifiedos de alta tecnologia, tanto genética como de in-
fraestructura, para la elaboracién de vinos de calidad hasta llegar en la actualidad a una su-
perficie plantada de aproximadamente 226.000 ha, con variedades como Malbec, Merlot,
Cabernet Sauvignon y Pinot Noir entre las tintas, y Sauvignon Blanc, Chardonnay y Semillon
entre las blancas (Fidel & De la Mota, 2012).

La trama productiva que se desarrolla a partir de la vid se compone de tres actividades pro-
ductivas principales (ver Esquema 12.1). La producciéon de la uva surge como el inicio de la
cadena. Este producto primario, que al margen de lo que se destina para el consumo en fres-
co, se canaliza hacia dos destinos basicos: la elaboracion de pasas y la industrializacion. Por su
parte, en el ambito de la produccion industrial, el bloque se divide en dos subcadenas que
tienen diferente importancia. La principal es la elaboracién de vinos, para la cual se destina la
mayor proporcién de la uva industrializada. El otro derivado importante de la uva y que surge
de su molienda es el mosto.

Esquema 12.1: Trama viticola

(e ) (v )

Fuente: IIE sobre la base de Instituto de Investigaciones Econdmicas (2007).

Como se expondra mas adelante, en Argentina la molienda llega a explicar mas del 90% del
destino de la uva cosechada, existiendo una clara diferencia con lo que sucede en el resto del
mundo (68%).

3 . . .. . . . N
Se define sistema de conduccidn al sistema mediante el cual el cultivo de la vid se desarrolla.
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12.3.1 Los distintos eslabones desde la érbita de productos
12.3.1.1 Produccion de Uva

En el Grafico 12.2 se presentan los volumenes cosechados y las hectareas sembradas para el
periodo 2001-2014. Alli se observa que las superficies implantadas fueron en aumento hasta
el afio 2009, para luego ceder en 2010 un 4,7% y con ese nivel mds bajo arrancar un ascenso.
Una causa de esta caida se podria deber a las altas temperaturas y escasez de agua que afec-
taron las zonas vinicolas. Posteriormente, esta situacion se agravo frente a la crisis mundial lo
que llevé a relegar la recomposicion del drea sembrada.

Grafico 12.2: Produccion nacional de uva por destino y superficie implantada
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Fuente: IIE sobre la base de INV.

Por otro lado, el nivel de produccion de uva presenta una mayor volatilidad que no acompafié
de manera directa lo ocurrido con el area, debido a que el volumen de produccién depende
en mayor medida del clima. Sin embargo, es posible encontrar un subperiodo de seis afios en
el cual la produccion crecié a una tasa promedio anual del 7%, pasando de veintidds a treinta
millones de quintales entre 2002 y 2007, basado principalmente en el incremento de la super-
ficie. Posteriormente se posicioné en valores levemente por debajo lo que generd un prome-
dio de produccién de 26 millones de quintales para 2008-2014. Se aprecia como el evento
climatico de 2009 llevd la cosecha al nivel mas bajo de la serie, repitiéndose otro evento de
escasez de agua en 2012.

Algo que debe destacarse es el mayor rendimiento en la produccién por hectarea en el caso
de Argentina respecto a la produccién mundial. En promedio, Argentina produce 117 quinta-
les por hectarea, mientras que el mundo solo 83,3, es decir, un 41% mas de rendimiento.

En cuanto a los usos, la afectacion de la uva cosechada a sus diferentes destinos se mantuvo
estable a lo largo de los ultimos afios. En promedio de los ultimos trece afos, el 96,6% de la
uva cosecha se destind a vinificar o a la produccidon de mosto, el 1,4% al consumo en fresco y
el 2% a la generacién de pasas. En la comparacion internacional, se aprecia que el destino de
la uva hacia el consumo fresco en Argentina es bajo en relacidon a la mayoria de los paises
(1,4% contra 30%").

* Esto se podria deber por un lado a la estructura productiva de Argentina y por otro, a la falta de difusién de las
propiedades positivas que genera para la salud el consumo de uva en fresco.

&® BOLSA DE COMERCIO DE CORDOBA 563



EL BALANCE DE LA ECONOMIA ARGENTINA 2014

Prosiguiendo con el analisis, se presenta en el Grafico 12.3 la distribucién de la produccién de
uva en Argentina. Resalta la preponderancia de Mendoza con mas de 68% del total de uva
producida. En segundo lugar aparece San Juan con alrededor del 26% y en tercer lugar sobre-
sale La Rioja con un 3,5%. Cérdoba se posiciona en el octavo lugar dentro de las provincias
con mayor produccion de vid.

Grafico 12.3: Cosecha de uva por provincia. Promedio ultimas cinco campafias
Catamarca Neuquén Rio negro
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Fuente: IIE sobre la base de INV.

12.3.1.2 Uva de mesa

El fruto de la vid obtenido de la cosecha también es consumido como fruta en su forma natu-
ral una vez que ha madurado lo suficiente. Sus caracteristicas propias de sabor, textura y olor,
sumada a la mistica adquirida por su aparicién en numerosos cuadros y figuras de la antiglie-
dad, la han posicionado como uno de los frutos mas seductores y deseados.

Ciertamente, mas alld de su denominacidon como “néctar de los dioses”, la uva presenta un
alto valor nutricional con propiedades que permiten prevenir algunas enfermedades. Entre
sus principales cualidades pueden nombrarse:

e Alimento alcalinizante, dandole una potencia depurativa, permitiendo controlar varios
padecimientos intestinales y previene contra la aparicion de células cancerigenas.

e Alto contenido de potasio, que controla el equilibrio de los liquidos en el organismo y los
niveles bajos de sodio.

e Contiene cantidades considerables de vitamina B, que interviene en el metabolismo de
las grasas y los hidratos de carbono.

e Esrica en azucares naturales e hidratos de carbono, lo que la convierte en una fuente de
energia natural para quienes precisan un esfuerzo extra.

En el caso particular de Argentina, segin se comentd, solo el 1,4% de la produccidn de uva se
destina al consumo. Los voliumenes de esta fruta destinados al consumo en fresco son clara-
mente bajos en relacion a la produccién total del pais. Comparando con el nivel internacional,
en promedio en el mundo se consumen cuatro kilogramos por afio, contra solo uno en Argen-
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tina, es decir, un argentino consume en promedio un cuarto de las uvas que se consumen a
nivel mundial y con una tendencia que viene en descenso.

El menor consumo per capita se refleja en el consumo agregado del pais. En el Grafico 12.4 se
observa la evolucién de los volumenes consumidos de uva de mesa. Luego de mostrar una
tendencia creciente hasta 2007, el consumo en términos absolutos viene en descenso. Para
2014 se estima un consumo de 125 mil quintales, el nivel mas bajo de toda la serie.

Grafico 12.4: Consumo anual de uva de mesa en Argentina
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Fuente: IIE sobre la base de INV.

Aln con la contraccion de las ultimas cosechas, el promedio de los kilogramos de uva afecta-
dos al consumo en fresco de los primeros catorce afios de la década del siglo XXI (360 mil
quintales) se encuentra un 20% por encima del promedio de la década del noventa (300 mil
quintales).

12.3.1.3 Pasa de Uva

La pasa de uva es el fruto maduro de la vid, deshidratado naturalmente por medio del calor
solar o artificialmente, el cual puede ser conservado y utilizado como alimento. Posee las
mismas caracteristicas de la uva en fresco respecto a sus condiciones nutricionales siendo
recomendado por especialistas en alimentacién. Por otra parte, también se demanda para
decoracién y relleno en productos de panaderia, pasteleria, heladeria, postres y cocina gour-
met.

Argentina, con las 27.000 toneladas producidas se ubicé en el octavo lugar del ranking mun-
dial, explicando un 2,7% del total producido en 2014°. Por ello, el pais se encuentra lejos de
tener una gran influencia sobre la fijacion de precios y su oferta responde en forma marcada
a la evolucidn internacional de estos, pues la mayor parte de la produccion se destina a ex-
portacion.

En el Grafico 12.5 se muestra la evolucién de los volimenes de pasas de uva producidos en
las catorce ultimas campafias. Se observa que, a pesar de los vaivenes propios de la oferta de

® Entre los mayores productores se encuentran Estados Unidos, Turquia, China, Iran y Chile, que participaron en el
afio 2014 con el 27%, 26%, 15%, 13,3% vy 5,4% de la produccion respectivamente.
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uva, la produccién de pasas muestra una tendencia creciente en dicho periodo. El maximo
alcanzado fue en la campafia 10/11 con un valor de 34.000 toneladas. Posteriormente los
valores se mantuvieron cercanos a las 32 mil toneladas (con la excepcién de 2013/14).

Grafico 12.5: Produccion Nacional y porcentaje de exportaciones de pasas de uva
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La oferta de este producto se encuentra concentrada en las localidades viticolas de San Juan,
en donde se elabora el 95% del total nacional de pasas de uva. Otras provincias productoras
son Mendoza, La Rioja, Catamarca y Salta.

Como se observd, la oferta responde fuertemente a los cambios de precio externo. Dicho
efecto se reflejd, por ejemplo, en el crecimiento de los volimenes exportados en los tres afios
subsiguientes a la sequia mundial de 2009, que habia resultado en un aumento de los precios
internacionales (se pasé de alrededor de 23 mil toneladas a 29 mil). En 2013/14 nuevamente
cayo la exportacion, pero se espera que se recupere en el corriente afio. Cabe decir, que Ar-
gentina exporta en promedio cerca del 90% de su produccion.

12.3.1.4 Proceso Industrial

Como se mostré anteriormente, el procesamiento industrial de la uva tiene dos derivados
importantes: el vino y el mosto. El primero de ellos, constituye por excelencia el principal
producto obtenido, con destino tanto al mercado interno como externo. Por otro lado el
mosto, un producto casi exclusivo de exportacion, explica un porcentaje mucho menor de los
bienes elaborados en bodega. Finalmente otro derivado es el jugo de uva que ostenta una
escasa participacion.

Para 2014 el vino representa el principal producto industrializado de la uva, que represento el
76% de los 19,8 millones de hectolitros producido. En segundo lugar se encuentra el mosto,
que explico el 24% de la produccién y por ultimo el jugo de uva que representé menos del
0,01%.

566 INSTITUTO DE INVESTIGACIONES ECONGMICAS |



CAPITULO 12: LA CADENA VITIVINICOLA EN CORDOBA

12.3.1.4.1 Vinos

La Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino define el vino como: “exclusivamente la
bebida resultante de la fermentacion alcohdlica completa o parcial de la uva fresca, estrujada
0 no, o del mosto de uva. Su graduacion alcohdlica adquirida no puede ser inferior a 8,5%
vol.”.

Sin embargo, teniendo en cuenta condiciones climaticas, de localizacion geografica (terroir) o
de variedad, de factores cualitativos especiales o de tradiciones propias de ciertos vifiedos, el
grado alcohdlico total minimo podrd ser rebajado a 7% vol. por una legislacion particular de la
region considerada.

Algo que la mayoria de la poblacién desconoce es que es posible la obtencién de vino blanco
a partir de uvas tintas. Estos vinos son conocidos como “blanc de noir”. Esto es posible debido
a que las uvas usadas tipicamente para vinificar presentan los componentes colorantes en el
orujo®, a diferencia de las llamadas tintoreras que también los presentan en la pulpa de la
uva.

En el Esquema 12.2 se expone el proceso para la elaboracion de vino blanco. Los pasos que se
llevan a cabo consisten primeramente en la seleccién de la uva, donde se quitan granos rotos,
enfermos o verdes, restos de hojas u otros elementos extrafios. Siempre la vendimia es en-
friada antes de continuar el proceso. Luego los racimos pasan por la despalilladora (se conoce
como descobajo), previo a introducirse por unos rodillos acanalados que los rompen suave-
mente para permitir un rapido escurrimiento del jugo de prensa (molienda) para posterior-
mente ser prensados para extraer la mayor cantidad de jugo posible7. Una vez que el mosto
se coloca en la vasija se agrega la dosis correcta de anhidrido sulfuroso que cumple dos fun-
ciones principales: antiséptico y antioxidante (sulfitado). En la vasija el mosto permanece
entre ocho y veinticuatro horas a baja temperatura y como el jugo esta inmovil se produce
una decantacion de resto de pulpa, semillas, tierra y particulas en suspension separandose al
pasarse a otra vasija donde es encubado.

Como consecuencia de la actividad de las levaduras (fermentacion alcohdlica) se transforman
los azlcares en alcohol, y cuando éstas mueren forman un sedimento en el fondo de la vasija
llamado borra. Ademas, se realiza en algunos vinos blancos una fermentacion maloldctica, en
la cual el acido malico termina transformandose en lactico, anhidrido carbdnico y una serie de
compuestos, que aportan a los vinos aromas mantecosos. Una vez terminada la fermentacién
la materia sélida precipita al fondo, por lo que se separa el vino limpio de sus borras (descu-
be) y se prosigue con el trasiego que consiste en pasar el vino de una vasija a otra, dejando
todo el sedimento en la primera. Finalmente se agrega al vino una sustancia que arrastra
hacia el fondo de la vasija aquellos elementos en suspension no deseados en el vino (clarifica-
cion), se realiza un enfriado por debajo de 0° C para que precipiten las sales tartdricas, de este
modo se evita que emerjan en la botella, se envasa y tapona.

La elaboracidn de vino tinto sigue una secuencia con algunas diferencias respecto a la de vino
blanco. Para elaborar el vino tinto el mosto se encuba junto con la pulpa, el hollejo y las semi-
llas. La fermentacién alcohdlica se realiza a temperaturas que van de los 24°C a los 30°C y
puede durar de siete a veinte dias o mas. En esta etapa también se da la maceracion, median-
te la cual el jugo de la uva al estar en contacto con la piel y otros elementos sélidos ganara
color, taninos, aromas y sabores que estan en la pulpa y las pepitas. La fermentacién se com-
pleta cuando la cantidad de azlcares reductores es inferior a los dos grados por litro, en ese
momento se realiza la separacién del vino de los orujos (semillas, hollejos y pulpa).

6 . 3T . . . .
Materia sélida de la uva después de pisada y exprimida

7 .z . . " . .
La presién no debe ser excesiva para no extraer sustancias amargas y astringentes de las semillas y/o hollejo.
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Luego se prensan los orujos y se extrae el llamado vino de prensa y se da la fermentacion
maloldctica (similar a la de los vinos blancos). Se realiza el trasiego, la clarificacion y la crianza
(tiempo de maduracién). Finalmente se envasa, tapona y en algunos casos las botellas pue-
den estibarse en la cava a una temperatura de 15°C dado que en ausencia de aire el vino
termina de suavizar y se produce la armonizacién de sus componentes.

Esquema 12.2: Proceso de elaboracion de vino blanco

Uvas blancas " Uvas tintas "
Prensa

Lagar y despalilladora w

Maceracién ‘l
previa Orujo
Deshorre
previo

Escobajo | Borra Mosto claro

Prensa . .
Barricas

Mosto |

Bastoneo .

Fermentacién

|
Estabilizacion

R o

Orujo

Deshorre
previo

|
Envasado L
vino de guarda -
L

Envasado vino

Fuente: “La cultura de la vid y el vino”. Fondo vitivinicola.

En cuanto a las cantidades producidas de vino en Argentina, las mismas han mostrado una
tendencia entre nula y negativa en el periodo 1992-2014 (ver Grafico 12.7). Con etapas de
crecimientos y decrecimientos de hasta tres afios seguidos, la produccion media anual fue de
unos 14,4 millones de hectolitros, y un maximo de 18,2 millones alcanzado en 1994. En el afio
2010 hubo una produccion superior a la de los ultimos quince afios, superando la barrera de
los 16 millones de hectolitros. El ailo 2014 representd una mejora en relacidn a sus dos ante-
cesores, y volvid a superar la barrera de los quince millones de hectolitros.
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Grafico 12.7: Produccion Nacional de Vinos. Periodo 1992-2014
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Nota: A partir de la liberacidn de los vinos nuevos (Res 12/05/04) se pone en marcha la descategorizacion de los
vinos, debiéndose indicar solamente con la palabra VINOS.
Fuente: IIE sobre la base de INV.

De los 15,2 millones de litros de vino producidos en el pais para 2014, la distribucién de
acuerdo al color de los mismos fue: 55,2% vinos tintos, 42,6% vinos blancos y 2,2% rosado.

Se presenta a continuacion, en el Grafico 12.8, la participacidn por provincia en la produccién
de vinos. Como era de esperarse, esta responde a la distribucion de la produccién de uvas,
Mendoza explica el 75,9% y junto a San Juan, explicaron en el 2014 mas del 90% de la pro-
duccién nacional. Luego le siguen como provincias vitivinicolas La Rioja y Salta. Esta estructu-
ra productiva se ha mantenido relativamente constante dentro de la vitivinicultura en los
Gltimos afios.

Grafico 12.8: Distribucion de la produccion de vinos por provincia. Aiio 2014
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Fuente: IIE sobre la base de INV.
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12.3.1.4.2 Mosto

El mosto es el zumo de la uva que contiene diversos elementos de la misma, como pueden
ser la piel, las semillas, etc. Se considera una de las primeras etapas de la elaboracién del
vino. El proceso de elaboracién comienza con la cosecha de la uva con el punto de madurez
requerida. Los granos de uva se separan del escobajo y se procede a prensarlos para que
liberen su jugo. Obtenido el mosto, se agrega anhidrido sulfuroso (SO2) para impedir su fer-
mentacién. El producto asi obtenido se denomina mosto sulfitado.

Seguidamente se decolora el jugo y se lo clasifica a través de un proceso de filtrado. Luego, se
lo somete a un proceso de evaporacion para concentrar el contenido de azucar, obteniéndose
el denominado mosto concentrado. Cabe mencionar que para obtener un litro de este ultimo
son necesarios cuatro litros de mosto sulfitado. También puede obtenerse el denominado
mosto concentrado virgen si una vez obtenido el jugo se somete a dicho liquido a un proceso
de evaporacion sin la agregacién de SO2. El estandar cualitativo de los mostos depende del
bajo contenido de anhidrido sulfuroso, de su tenor azucarino (medido en grados brix) y de
que el jugo se concentre en el menor tiempo y temperatura posibles.

Por su alto nivel de azucar, y la neutralidad de su sabor, el jugo concentrado de uva o mosto
es muy requerido internacionalmente para la elaboracidn de bebidas gaseosas, jugos, alimen-
tos, industria farmacéutica, dulces y edulcorantes.

A continuacion se presenta en el Grafico 12.9 la evolucion de los volumenes de mosto proce-
sados desde 1995 hasta 2014 al cierre de la cosecha®. Como se puede observar, entre finales
de la década del ‘90 y hasta el 2007 la serie muestra una tendencia creciente, pasando la
produccion de 2,8 a 8,1 millones de hectolitros en 2007. A partir de dicho afio, la elaboracion
de mosto se contrae, aunque recupera terreno después de 2010. En los Gltimos cuatro afios,
la produccién en promedio fue de 5,5 millones de hectolitros. Este comportamiento de la
produccion de mosto esta directamente vinculado a la produccidn de vid, mostrando un co-
eficiente de correlacion de 0,65.

Grafico 12.9: Produccion de mosto*
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Nota: *Mosto total, comprendido por mosto sulfitado, concentrado, virgen y otros.
Fuente: IIE sobre la base de INV.

8 . .z . . ™
Debe aclararse que al cierre de la cosecha la proporcidon de mosto sulfitado es alta. Sin embargo, este se utiliza
luego para elaborar mosto concentrado.
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Desde hace varios afios, las provincias de San Juan y Mendoza, son las mayores productoras
de mosto. Durante 2014 representaron el 45% y 51% del total de mosto elaborado respecti-
vamente. Estas provincias a través de un acuerdo fijan el volumen de la cosecha destinada a
la elaboracion de mosto a principios cada afio. Este convenio surge para evitar la sobre acu-
mulacién de blanco escurrido, y de esta forma evitar una caida en los precios del vino blanco
que perjudique a los productores. Como es sabido este acuerdo no elimina per se dicho in-
conveniente. En 2010, por un célculo deficiente de produccién se elaboraron mayores volu-
menes de vino blanco con la consecuencia inevitable en el precio.

Recuadro 12.1: Destino de los residuos industriales

Los residuos obtenidos del procesamiento de la uva se destinan en su mayor parte como
abono organico para la tierra. Sin embargo, y aunque la industria de destilacién no tenga un
peso significativo en el pais, es importante desde el punto de vista del aprovechamiento de la
uva.

De esta manera, de las borras y orujos que se entregan a las plantas destiladoras se obtiene
una solucion llamada flema alcohdlica, que tiene 80% de alcohol. También se extrae acido
tartarico y de las semillas se obtiene aceite de uva.

Nuevamente, el orujo y borras agotadas se emplean en la agricultura como abonos organicos.
Algunos de los productos procesados como el acido tartarico se utilizan en la industria vinica
para corregir la acidez en algunos vinos.

12.4 Relevancia de la actividad vitivinicola para Cérdoba

Desde la llegada de los espafioles al continente hasta la actualidad, la actividad viticola ha
evolucionado conforme a los diferentes aportes culturales de los distintos grupos que habita-
ron las regiones viticolas, adoptando cada una de las provincias particularidades de acuerdo a
la costumbre de los inmigrantes. Este hecho es claramente notorio en algunas localidades
como el caso de San Rafael (Mendoza) o Colonia Caroya (Cérdoba).

Esta distribucidn responde a las condiciones naturales de mejores climas en dichas regiones
para el cultivo de la uva por sus veranos mas secos. La Cordillera de los Andes sirve como
barrera natural en contra de las nubes cargadas de humedad provenientes del Océano Pacifi-
co, permitiendo de esta manera, que durante el verano los dias soleados sean mas largos.

Cordoba no solo tiene una larga tradicidon en vinos sino que fue el punto de partida para la
elaboracion del vino en nuestro pais. Existe en la provincia un recorrido llamado Caminos del
Vino, que es una ruta que invita a recorrer y conocer sus producciones vinicas. Es un circuito
que abarca tres regiones con nueve bodegas y cinco productores artesanales, integrados de
manera uniforme.

En el Cuadro 12.2 se muestra la distribucién por provincia de los vifiedos y de las hectareas
sembradas. Cordoba figura en el séptimo lugar en cuanto a cantidad de vifiedos, pero en la
octava posicion en relacion a la superficie.

Cuadro 12.2: Distribucion de vifiedos y de hectareas sembradas por provincia. Ao 2013

- Proporcién de Superficie Proporcién de
Vifiedos o , -
vifiedos (hectareas) superficie

Mendoza 16.690 65,8% 158.964,96 71,1%
San Juan 5334 21,0% 47.632,82 21,3%
La Rioja 1266 5,0% 7.198,52 3,2%
Catamarca 1.217 4,8% 2.638,86 1,2%
Rio Negro 273 1,1% 1.684,79 0,8%
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Salta 252 1,0% 2.921,83 1,3%
Cérdoba 135 0,5% 274,918 0,1%

Otras 205 0,8% 2.263,47 0,01

Total 25.372 100,0% 223.580,18 100,0%

Fuente: IIE sobre la base de INV.

En el Cuadro 12.3 se presentan los departamentos cordobeses en los cuales se distribuye la
produccion de uva. El departamento Coldn es el que presenta la mayor concentracidon de
vifledos (83,7%) y de drea (60,3%). Esto demuestra que los vifiedos localizados alli poseen una
superficie inferior al promedio provincial (1,47 hectédreas contra 2,04 hectéreas).

Cuadro 12.3: Distribucidn departamental de los vifiedos y superficie. Afio 2013

Vifiedos Porcentaje de Superficie Porcentaje de Sup./Vifiedo

vifiedos (hectareas) superficie (hectareas)
Colén 113 83,7% 165,9 60,3% 1,47
San Javier 5 3,7% 17,5 6,4% 3,50
Calamuchita 3 2,2% 9,0 3,3% 3,02
Cruz del Eje 3 2,2% 16,1 5,9% 5,36
Ischilin 3 2,2% 45,8 16,7% 15,27
Tulumba 3 2,2% 5,3 1,9% 1,75
Santa Maria 2 1,5% 9,1 3,3% 4,53
San Alberto 1 0,7% 4,6 1,7% 4,57
Punilla 1 0,7% 0,7 0,2% 0,68
Totoral 1 0,7% 1,0 0,4% 1,03
Total 135 100,0% 274,9 100,0% 2,04

Fuente: IIE sobre la base de INV.

En los ultimos cinco afos, Cordoba ha perdido participacion tanto en vifledos como en super-
ficie. En la primera categoria paso de explicar el 0,7% del total a 0,5%; en el segundo item, si
bien mermo, la misma es marginal. Pero a nivel general, la cantidad de vifiedos cayeron en la
provincia de 178 a 135 (-24%) y la superficie mermad en treinta hectdreas (-10%).

Cabe resaltar que en los ultimos afios la actividad vitivinicola se ha expandido a otras areas de
la provincia relegando a los tradicionales departamentos “viflateros” como Coldn, Cruz del Eje
y en menor medida a Totoral. En 2008 Colén poseia el 89% de los vifiedos y el 69% de la su-
perficie. Tal como se comentd previamente, los valores actuales son 83,7% y 60,3%, respecti-
vamente. En el caso del departamento Cruz del Eje, pasé de representar el 12,3% del area en
2008 a solo 5,9% en 2013. Totoral, si bien tenia una baja participacidn, siguié destinando
tierras a otras actividades y menos a la vid.

Por el lado de las areas que aumentaron la actividad, resaltan los Valles de Traslasierra y Ca-
lamuchita. El departamento de San Javier (Traslasierra) incrementd en dos el nimero de vi-
fledos y de menos de una hectdrea sembrada a 17,5 hectdreas (pasé de explicar 0,3% del drea
a ser responsable de 6,4%). El departamento de Calamuchita pasé de un vifiedo a tres, y de
menos de una hectdrea sembrada a nueve (representaba el 0,3% en 2008 y actualmente
ostenta el 3,3% del area). Ischilin mantuvo su cantidad de vifiedos y superficie, mientras que
Santa Maria disminuyd en un vifiedo y en superficie, pero de todas formas ambos aumenta-
ron su participacién en la superficie total.
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Tulumba no figuraba con explotacién vitivinicola seis afios atrds, y en la actualidad es el quin-
to departamento con mds vifiedos y sexto en cuanto a superficie. Otros departamentos que
muestran actividad, contra la falta de ella en 2008, son San Alberto y Punilla.

En el Grafico 12.10, se observa la distribucion de la superficie implantada con vid segun el
color y discriminando también de acuerdo al destino de la uva cultivada. El 77,2% del total de
vid es tinta, el 15,9% es blanca y el 6,9% es rosada. En tinta, el 78% -alrededor de 165 ha- se
destina a industrializacion y el resto -47 ha- a otros destinos. En blanca, casi el 100% -44
ha- va a uso industrial. En cambio, en el tipo rosado, el 79% va a consumo -15 ha- y solo un
21% -4 ha- se destina a su procesado.

Grafico 12.10: Distribucion del area segun color y destino. Afio 2013
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Fuente: IIE en base a datos de INV.

Puntualmente en lo que hace a su principal destino, como es la vinificacion, las principales
variedades utilizadas fueron Pinot Noir (negro) (28%), Isabella (24%), Merlot (14%), Malbec
(8%), Torrontés Riojano (8%), Ancellotta (5%) y Cabernet Sauvignon (4%), entre otras.

En el Cuadro 12.4 se despliega la distribucion de los vifiedos segun la cantidad de hectareas
de cada explotacion. Se aprecia como en Cérdoba el 94,1% de los vifiedos poseen menos de
cinco hectdreas, mientras que a nivel nacional la cifra es inferior, de 60,8%. Es decir, compara-
tivamente Cérdoba cuenta con explotaciones mas chicas que el resto del pais. El mayor cumu-
lo de productores ostenta fincas de entre 1,1y 2,5 hectareas.

Cuadro 12.4: Distribucidon de vifiedos segtin cantidad de hectareas. Afio 2013

Provin- 0a [051-| 13- 251 | 51- [ 1101 | 151- [ 251 | 50,1- | Masde | _
cias/ha 0,5 1 2,5 5 75 | " 15 25 50 100 100
Mendoza | 1.288 | 618 [3.462[4.077 | 1.960 | 1.436 | 1.307 | 1.315 | 790 | 314 123 | 16.690
SanJuan | 467 | 266 |1.152|1.272| 606 | 402 388 388 270 94 29 5334
La Rioja 235 | 547 | 177 | 91 27 26 37 45 49 23 9 1.266
Cérdoba 33 25 48 21 4 1 2 0 1 0 0 135
Salta 34 109 | 25 12 5 8 10 17 15 12 5 252
Catamarca | 309 | 540 | 202 | 96 24 9 12 11 6 7 1 1.217
Total 2.434 | 2.176 | 5.173 | 5.646 | 2.664 | 1.904 | 1.780 | 1.806 | 1.158 | 458 173 | 25.372

Fuente: IIE en base a datos de INV.
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Continuando con la caracterizacién de los vifledos existentes en el pais, se presenta en el
Cuadro 12.5 la distribucién de la superficie implantada de acuerdo a la antigliedad de los
mismos.

Cuadro 12.5: Superficies implantadas por antigiiedad de vifiedos. Ailo 2013

Provincias/afios la3 438 9al5 16a25 mas de 25
Mendoza 14,4% 3,9% 25,5% 12,2% 44,0%
San Juan 15,4% 2,2% 24,6% 23,3% 34,5%

La Rioja 7,2% 1,3% 25,6% 18,0% 47,8%
Catamarca 12,2% 0,5% 27,0% 12,8% 47,5%
Salta 30,6% 3,9% 23,8% 8,6% 33,0%
Cordoba 17,2% 4,7% 16,7% 6,8% 54,6%
Total 14,4% 3,9% 25,5% 12,2% 44,0%

Fuente: IIE en base a datos de INV.

Como se contempla a nivel total, la mayor parte de la superficie implantada (44%) pertenece
a establecimientos vifiateros de mas de veinticinco aflos de antigliedad. En particular, esta
caracteristica se observa en el 44% de los vifiedos de Mendoza, 34,5% de San Juan, 47,8% de
La Rioja, 33% de Salta y 54,6% de Cdrdoba. Se debe aclarar que se esta haciendo un trabajo
para actualizar las vides plantadas, ejemplo de ello es que al comparar con afios previos, en
todas las provincias citadas ha caido el grupo de mayor edad, aunque aun prevalece.

En relacion al eslabdn industrial, se destaca Colonia Caroya (departamento Coldn) con la pre-
sencia de pequefios productores como por ejemplo Bodega Vittorio Papalini, Vinos Aurelio y
El Bosque; y de grandes productores que son La Caroyense, Bodega Nanini y Bodega Riviesse.
En Traslasierra, en la localidad de Ischilin, se encuentra Bodega Jairala Oller, y en San Javier
estan las bodegas Finca las Breas, Vinos San Ramdn y Noble San Javier; y por ultimo en la
region de Calamuchita, hay dos Bodegas en altura: Las Cafitas y Fincas Athos. Otro caso es el
de la Bodega Lucchesi, de gran tradicion en Villa del Rosario, que por su localizaciéon también
se ha unido a la “ruta de los quesos”. En conclusion, Cérdoba cuenta con trece bodegasg.

Claramente la producciéon de Cérdoba se realiza tanto en establecimientos con una larga
trayectoria como en nuevos emprendimientos que han ido surgiendo a comienzo del nuevo
milenio. Es factible que la baja escala de los vifiedos se deba en parte al fraccionamiento por
cuestiones de herencia en aquellas explotaciones mds antiguas.

12.4.1 Puntos sobresalientes de la vitivinicultura de Cérdoba

En este apartado, a partir del analisis previo y siguiendo a Fidel y De la Mota (2012) se esta-
blecen algunos puntos sobresalientes que indican el potencial de la vitivinicultura en Cérdo-
ba. Pero a su vez, se presentan algunos puntos sobre los cuales es menester trabajar para
poder impulsar la actividad sin enfrentar restricciones en el corto plazo.

e Se puede afirmar que es posible desarrollar vinos de calidad en Cérdobalo, inclusive ya
existe evidencia de participaciones de vinos elaborados en Cérdoba en concursos inter-
nacionales. Los mismos autores sugieren explotar asimismo el afluente turistico de la
provincia para generar canales de comercializacion directa.

° En 2010 solo elaboraron siete de ellas. Ademas se destinaron a elaborar vinos y mostos 9.221 quintales de uva, de
los cuales 7.958 quintales provinieron de vifiedos de la provincia.
10 . . .

Ellos desarrollan el estudio para los valles de Traslasierra y Calamuchita.
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e Existen evidentes mejoras que destacan que se podrian aplicar en Cérdoba. Algunas son:
disponibilidad de agua'' y eficiencia de los sistemas de riesgo; capacitar personal, tanto
operativo como técnico e incentivarlos a que se radiquen (en caso de no ser oriundos de
alli) o que permanezcan en las zonas productoras; introducir nuevas variedades de vid;
mejorar la disponibilidad de insumos y de mejores practicas agricolas; mejorar la logisti-
ca y la provisiéon de insumos dado que la mayoria se consigue en Mendoza a mayores
costos debido al flete; mejorar la red de caminos internos. Estos son puntos que agrega-
rian valor al vino de Cérdoba, pero que ademas llevarian a expandir la cadena vitivinicola
de Cdrdoba, lo que se traduciria en mayor valor agregado para el sector.

e  Se estima segun la Matriz Insumo Producto (MIP) de la provincia de Cérdoba que la ex-
pansidn del Valor Bruto de la produccién vitivinicola en $360 mil generaria un incremen-
to de un puesto laboral directo y ese nuevo puesto repercutiria en el resto de economia
creando 3,6 nuevos puestoslz. En otras palabas, cada puesto laboral creado en la cadena
vitivinicola de Cérdoba genera mds de tres puestos en la economia en general.

e A nivel mundial la calificacion de vino estd asociada a los cepajes Vitis vinifera. En Cor-
doba se produce una alta proporcién de vid denominada Isabella que proviene de la fa-
milia de Vitis labrusca (alrededor del 24% del area total). Esto hace que la bebida obte-
nida a partir de este cepaje no pueda ser llamada vino segun su definicion. Con la reso-
lucion C 37 de 2010 se prohibid el ingreso a las bodegas de cualquier variedad que no
sea Vitis vinifera. Sin embargo, con la resolucion C 23 de 2013 se habilité una excepcién
para el vino de la costa. Por eso se cree conveniente, como sucede por ejemplo en el ca-
so de Chile®, que no se prohiba —como se ha convenido en Argentina- el ingreso de uvas
distintas a las Vitis vinifera a las bodegas, pero si que los productos obtenidos a partir de
ella no puedan ser denominados vinos solamente, sino que podrian ser conocidos como
vinos regionales”. De esta manera se resguarda la calidad de los vinos, pero a la vez, se
posibilita el uso de otros cepajes (en este caso particular Isabella) para la elaboracion de
jugos, mostos y otros productos.

e  Codrdoba presenta unos vifledos que son de los mas antiguos de Argentina en promedio.
Esto posibilita que se pueda llevar adelante una reconversion de parte de determinados
vifiedos que, debido a la antigliedad, ameriten una modificacién. Esta posibilidad ayuda-
ria introducir cepajes que puedan ser vinificados y que generen una identidad propia pa-
ra las distintas regiones. Ademas, existe una falta de productores dedicados a la activi-
dad de implantar vifiedos; conjuntamente hay pocas bodegas que elaboren.

e Los vinos que se logran, son muy distintos a los tradicionales vinos mendocinos, sanjua-
ninos o saltefios. Esto es muy importante para Cérdoba y en particular para los depar-
tamentos Santa Maria y Calamuchita, en los que se pueden generar nuevos polos de
produccion. Esto se enlaza con la idea de que los consumidores extranjeros de vinos de

' Este inconveniente puede ser la Unica limitante para la implantacion de la vid, en cuyo caso se deberd recurrir a
perforaciones para la extraccion de agua subterranea o el agua que arroyos cercanos

*2 Seguin la matriz insumo producto elaborada para la provincia de Mendoza por la Asociacion Argentina de Especia-
listas en Estudios del Trabajo en 2003, el multiplicador de empleo de la actividad viticola es 3,44 y el de la industria
vinicola 1,77. Es decir, por cada puesto de trabajo creado en la cadena vitivinicola se generan en la economia regional
entre dos y tres empleos nuevos.

" Se utiliza a Chile a modo comparativo por su cercania geografica y por ostentar niveles productivos aproximados.
" ARTICULO 18 (Ley N°14.878). - Vino regional es el vino genuino elaborado en las provincias de La Rioja, San Luis,
Catamarca, Cordoba, Jujuy y Salta, o los vinos de otras provincias que el INV declare incluidos en esa denominacion,
que no tengan cortes o mezcla con vinos de otra procedencia y siempre que en su elaboracién se emplee exclusiva-
mente uva producida dentro de la provincia y que su fraccionamiento se efectte en origen.

ARTICULO 32 (Ley N°25.163) - El empleo de una indicacidn de procedencia queda reservado exclusivamente para
los vinos de mesa o vinos regionales.
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alta gama, quieren conocer productos de nuevos terrufios, conocer el sector productivo,
y sus elaboradores (Fidel & De la Mota, 2012).

e Lazona permite una diferenciacion, respecto a otras zonas, hacia un tipo de produccién
organica, ecoldgica o bioldgica. Asi por ejemplo la Bodega San Javier estd en un proceso
de transicién con la certificadora Letis para producir vino organico y biodindmico. Las
producciones se encuentran en una zona naturalmente protegida por las leyes de bos-
ques, por lo que son compatibles con el espiritu de dichas normas legales. Para ello es
necesario afianzar los controles, por parte de los organismos oficiales involucrados.
(Fidel & De la Mota, 2012).

e Es necesario capacitar a los oficiales de turismo encargados de brindar informacién al
turista y/o visitante sobre todos los tipos de producciones de vinos regionales que se
realizan, ya que en muchos casos falta folleteria de promocién (Fidel & De la Mota,
2012).

e  Revistas especializadas, dedicadas a la publicacidn de articulos enolégicos han destacado
vinos cordobeses y en especial los vinos Rosados. “Vino cordobés: asoma un rosado
prometedor” de distintas bodegas que elaboran vinos rosados en la provincia de Cérdo-
ba (revista 13°, trece grados, nimero 26) (Fidel & De la Mota, 2012).

12.5 Consideraciones finales

A lo largo del presente capitulo se analizé la importancia de la actividad vitivinicola en Argen-
tina para luego focalizar en la relevancia que ostenta en la provincia de Cérdoba. Tal como se
comento, el origen de la vitivinicultura en Cordoba se remonta al siglo XVII con la llegada de
los primeros jesuitas a estas tierras.

Actualmente la participacidon de Cérdoba dentro del total nacional es insignificante desde el
punto de vista del volumen producido de vid y sus derivados, sin embargo, existen oportuni-
dades que avizoran un desarrollo de la actividad, basicamente asentadas en las condiciones
agronomicas de ciertas regiones que favorecen la elaboracion de vinos de calidad. La principal
restriccion para este progreso esta dada por la disponibilidad de agua, que frena cualquier
intento de desarrollo econdmico y social.

La posibilidad de llevar adelante la actividad vitivinicola en regiones mas desfavorecidas, es
un soporte relevante para buscar un mayor bienestar en zonas mas relegadas, cdmo son el
norte y oeste cordobés. Légicamente que para esas regiones esta no es la Unica actividad
viable, pero si una de gran potencial especialmente en su vinculacién con el turismo y la gas-
tronomia. No hay que desestimar que por cada nuevo puesto de trabajo directo que se gene-
ra dentro de la cadena, se multiplica casi por cuatro la mano de obra que se necesita.

Se destacan dos puntos clave sobre los cuales hay que seguir poniendo énfasis. Por un lado,
en la reconversion de los vifiedos y en fijar una solucion definitiva a las explotaciones de uvas
“Vitis labrusca”. Por otro lado, mejorar la disponibilidad y calidad de los recursos humanos y
los insumos, para no tener que recurrir, en casi la totalidad de los casos, a Mendoza lo cual
encarece la produccién. Estos dos eslabones se deben trabajar para de esa manera tornar
mas competitiva la produccion. Asimismo, ello permitird ampliar la cadena vitivinicola de la
provincia, fortaleciendo la vinculacién con el turismo, pero también con otros sectores que
podrian proveer insumos a esta industria como puede ser el metalurgico, edicién e imprenta,
plasticos, entre otros.

La capacidad de vincular distintos sectores a través de la vid y su localizacion geografica, es-
pecialmente en zonas mas desfavorecidas, permitirian concluir que dentro de un esquema
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planificado, especialmente en lo que hace a disponibilidad de agua, y mejorando recursos
técnicos en lo referente a la produccién, gastronomia y turismo, un mayor desarrollo de la
cadena seria beneficioso. Hacia adelante los desafios no son pocos, pero ya se ha empezado a
hacer camino, y esos caminos conducen a los terrufios vifiateros de Cérdoba.
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